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كيفية استخدام
دليل الهوية البصرية

HOW TO USE THIS 
BRAND GUIDE

• اطبع نسخة ورقية من هذا الدليل واحتفظ بها في مكان العمل.	
• احفظ هذا الدليل الرقمي للوصول السريع.	
• شارك هذا الدليل مع أي أعضاء جدد في الفريق أو المتعاونين.	

ًـا مــن هويــة  ًـا معي�ن ا رئيســية، حيــث يغطــي كل قســم جان�ب يتضمــن هــذا الدليــل أقســاًمً
ــة التجارية: العلام

استخدام الشعار: إرشادات الاستخدام الصحيح والخاطئ للشعار، والتباعد، والموضع.
.CMYKو RGB لوحة الألوان: الألوان الرسمية للعلامة التجارية، بما في ذلك رموز

الخطوط: الخطوط المعتمدة، وأحجام الخطوط، وتعليمات الاستخدام لمختلف الوسائط.
ــا  ــك م ــي ذل ــا ف ــتخدمة، بم ــوز المس ــور والرم ــواع الص ــول أن ــادات ح ــوز:  إرش ــور والرم الص

ــتخدامه. ــب اس ــا لا يج ــب وم يج

Section Overviewنظرة عامة على الأقسام

Using This Guide Effectively

Tips نصائح

ــر  ًـا بكــم فــي دليــل الهويــة البصريــة لشــركة ايفــوري. يهــدف هــذا الدليــل إلــى توفي مرح�ب
مرجــع شــامل لضمــان الاتســاق فــي جميــع المــواد والتصاميــم الخاصــة بالعلامــة التجاريــة. 
ا  ا على وســائل التواصــل الاجتماعي أو منشــوًرً ســواء كنــت تصمــم بطاقــة عمــل أو منشــوًرً

ًـا، فــإن اتبــاع هــذا الدليــل سيســاعد فــي الحفــاظ علــى هويــة العلامــة التجاريــة. ترويجي�

Welcome to the IVORY Brand Guide! This document serves as a comprehensive 
resource to ensure consistency in all branding materials and designs. Whether you 
are designing a business card, a social media post, or a promotional flyer, following 
this guide will help maintain the integrity of  our brand.

Stay Consistent:  Always refer to the guide when creating any marketing or branding 
material to ensure a cohesive brand image.
Follow the Rules: Adhere to the specific guidelines provided for each brand element.
Seek Approval: Before finalizing any design, ensure it aligns with the brand guide. If  
in doubt, consult the brand manager or senior designer.

•	 Print out a hard copy of  this guide and keep it at your workstation.
•	 Bookmark this digital guide for easy access.
•	 Share this guide with any new team members or collaborators.

This guide is divided into key sections, each covering a specific aspect of  our 
brand identity:
Logo Usage: Guidelines on correct and incorrect logo usage, spacing, and positioning.
Color Palette: The official brand colors, including their RGB, and CMYK codes.
Typography: Approved fonts, font sizes, and usage instructions for various media.
Imagery and Icons: Guidance on the types of  images and icons to use, including 
do›s and don›ts.

الحفــاظ علــى التناســق:  تأكــد مــن الرجــوع إلــى الدليــل عنــد إنشــاء أي مــادة تســويقية أو 
خاصــة بالعلامــة التجاريــة لضمــان صــورة متماســكة للعلامــة التجاريــة.

اتبع القواعد: التزم بالإرشادات المحددة لكل عنصر من عناصر العلامة التجارية.
طلــب الموافقــة:  قبــل اعتمــاد أي تصميــم، تأكــد مــن أنــه يتماشــى مــع دليــل الهويــة. فــي 

حالــة الشــك، استشــر مديــر العلامــة التجاريــة أو المصمــم الكبيــر.

الاستخدام الفعال لهذا الدليل
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VISION & MISSION

OUR VISION رؤيتنا

OUR MISSION رسالتنا

Creating daily opportunities for organizations and 
professionals to learn and develop modern skills.

للتعلــم  المهنييــن  و  للمنظمــات  يوميــة  فــرص  خلــق 
. الحديــث  والتطويــر 

Empowering organizations to efficiently improve 
individual and organizational performance through 
a set of  modern learning and development tools.

الفــردي  الأداء  تحســين  مــن  المنظمــات  تمكيــن 
والتنظيمــي بكفــاءة عاليــة مــن خلال مجموعــة أدوات 

تعلــم و تطويــر حديثــة .
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   By providing

   INTERNATIONAL accriditation, we 

 VERIFIED our quality standards, to

 OPTIMIZE our processes, and deliver

 RELEVANT solution,

 Y IELDING SUCCESS  for customers

Why
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What is the meaning
of  this symbol?

7



INTERNATIONAL VERIFIED OPTIMIZE RELEVENT YIELDING SUCCESS
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INTERNATIONAL
Which can be expressed by arrows heading around the world
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VERIFIED
Which can be expressed by a check mark that
resembles arrows
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OPTIMIZE
Which can be expressed by an arrow pointing upward
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RELEVENT
When we move towards expressing connection and 
interconnectedness, we also use arrows
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YIELDING SUCCESS
The upward arrow also expresses success, development
and progress
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FINAL SYMBOL
The colors burgundy and golden beige were chosen 
for the “Ivory” brand to convey a sense of luxury, 
elegance, and premium quality that aligns with our VIP 
training and consultancy services.

Burgundy (Red): This deep, rich shade of  red symbolizes 
power, sophistication, and ambition. It reflects the brand’s 
commitment to excellence and professionalism while 
adding a touch of  exclusivity and confidence. Burgundy 
is often associated with wealth, success, and high status, 
making it an ideal choice for a brand that caters to elite 
clients and aims to provide outstanding service.

Golden Beige: This color represents elegance, warmth, 
and reliability. It complements burgundy by adding a 
sense of  balance and refinement. Golden beige evokes 
feelings of  comfort, trust, and stability, which are crucial 
for building strong relationships with clients in the training 
and consultancy industry. The golden undertone also 
adds a subtle touch of  luxury and timelessness to the 
brand’s visual identity.

Together, these colors create a harmonious and 
sophisticated palette that communicates the brand’s 
mission to deliver premium, high-quality services in a 
refined and exclusive manner.

تــم اختيــار اللونيــن البورجونــدي )الأحمــر الداكــن( والبيــج 
ــة  ــن الفخام ــر ع ــة للتعبي ــة "IVORY" التجاري ــي لعلام الذهب
خدماتنــا  مــع  تتماشــى  التــي  العاليــة  والجــودة  والأناقــة 

الشــخصيات. لكبــار  الفاخــرة  والتدريبيــة  الاستشــارية 

البورجونــدي )الأحمــر الداكــن(: يعكــس هــذا اللــون الغنــي 
والعميــق مــن درجــات الأحمــر القــوة والرقــي والطمــوح. يرمــز 
إلــى التــزام العلامــة التجاريــة بالتميــز والاحترافيــة، مــع إضافــة 
ـًا مــا يرتبــط البورجونــدي  لمســة مــن الحصريــة والثقــة. غال�ب
ـًا  ا مثالي� بالثــروة والنجــاح والمكانــة العاليــة، ممــا يجعلــه خيــاًرً
وتســعى  المميزيــن  العــملاء  تســتهدف  تجاريــة  لعلامــة 

لتقديــم خدمــات اســتثنائية.

البيــج الذهبــي: يمثــل هذا اللــون الأناقــة والــدفء والمصداقية، 
ويكمــل البورجونــدي بإضافــة لمســة مــن التــوازن والرقــي. 
يُُثيــر البيــج الذهبــي مشــاعر الراحــة والثقــة والاســتقرار، وهــي 
عناصــر أساســية لبنــاء علاقــات قويــة مــع العــملاء فــي مجــال 
التدريــب والاستشــارات. ويضفــي الطابــع الذهبــي علــى اللــون 
هويــة  علــى  الكلاســيكية  والأناقــة  الفخامــة  مــن  لمســة 

ــة. ــة البصري ــة التجاري العلام

ــا، يخلقــان لوحــة ألــوان متناغمــة وأنيقــة تعبــر عــن مهمــة  مًعً
العلامــة التجاريــة فــي تقديــم خدمــات فاخــرة وعاليــة الجــودة 

بطريقــة راقيــة وحصريــة.
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LOGO FORMAT

ENGLISH VERSION ARABIC VERSION
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#6A2F38
C: 40   M:83   Y:62   K:43

R:106   R:47   B:56

#6A4A39
C: 44   M:63   Y:73   K:39

R:106   R:74   B:57

#E6E7E8
C: 0   M:0   Y:0   K:10
R:230   R:231   B:232

#9A6360
C: 35   M:64   Y:55   K:13

R:154   R:99   B:96

#D4AD89
C: 17   M:32   Y:48   K:0
R:212   R:173   B:137

#5B5161
C: 64   M:65   Y:44   K:26

R:91   R:81   B:97

#414042

#405348

C: 0   M:0   Y:0   K:90

C: 77   M:56   Y:71   K:30

R:65   R:64   B:66

R:64   R:83   B:72

MAIN COLORS الألوان الأساسية

SECONDARY COLORSالألوان الثانوية

Secondary Colors are complementary and can be used to add variety, highlight specific elements, or support the main colors in various designs.

COLORS

هي الألوان الرئيسية التي تمثل هوية العلامة التجارية ويجب استخدامها بشكل أساسي في جميع المواد البصرية الرئيسية.

هي ألوان مكملة ويمكن استخدامها لإضافة التنوع أو لتسليط الضوء على عناصر معينة أو لدعم الألوان الأساسية في التصاميم المختلفة.

Main Colors are the core colors that represent the brand’s identity and should be used predominantly in all primary branding materials.
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ENGLISH FONTS
ABADI MT CONDENSED

a b c d e f  g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

Light

a b c d e f  g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

Regular

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

Bold

HEADLINE 1 SIZE 55 
BOLD/ LEADING 58
HEADLINE 2 SIZE 48
REGULAR/ LEADING 50
HEADLINE 3 SIZE 36/ REGULAR
LEADING 40
HEADLINE 4 SIZE 26/ REGULAR/ LEADING 30
HEADLINE 5 SIZE 20/ BOLD/ LEADING 24
Paragraph font size 16 - Leading 20

Margin font size 12 - Leading 16

FONTS
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عنوان رئيسي مقاس 48
 سميك/ تباعد أسطر 70 

عنوان فرعي 1 مقاس  40
عادي/ تباعد أسطر 48

عنوان فرعي 2 مقاس 30/ عادي
تباعد أسطر 40

عنوان فرعي 3 مقاس 20/ سميك/ تباعد أسطر 30 
عنوان فرعي 4 مقاس 16 / عادي/ تباعد أسطر 24

نص عادي مقاس 12/ عادي/ تباعد أسطر 20

هوامش مقاس 10/ عادي، تباعد أسطر 16

الخطوط العربية
ALMARAI المراعي

أ ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س ش ص ض ط ظ ع 
غ ف ق ك ل م ن  هـ و ي ء ئ ؤ ة ى 

Light رقيق

أ ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س ش ص ض ط ظ ع 
غ ف ق ك ل م ن  هـ و ي ء ئ ؤ ة ى 

Regularعادي

أ ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س ش ص ض ط ظ 
ع غ ف ق ك ل م ن  هـ و ي ء ئ ؤ ة ى 

Boldسميك

FONTS
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ICONS

STATISTICS ICONS

GENERAL ICONS

SERVICES ICONS

أيقونات الإحصائيات

الأيقونات العامة

أيقونات الخدمات
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المطبوعات:
الورق الرسمي

كرت أعمال
ظرف 1
ظرف 2

فولدر دعائي
فولدر تدريبي
بطاقة هوية

دفتر ملاحظات
شهادة

غلاف شهادة
فاتورة

الختم
كيس كرتون

رول أب
ستاند بوب أب

منشور
مطوية

24
26
28
30
32
34
36
38
40
44
46
48
53
57
59
62
64

Printed Applications:
Letterhead
Business Card
Envelope 1
Envelope 2
Adv. Folder
Training Folder
ID Card
Notebook
Certificate
Certificate Cover
Stamps
Invoice
Paper Bag
Rollup
PopUp Stand
Flyer
Brochure

ID APPLICATIONS تطبيقات الهوية
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عناصر الهدايا:
قلم

فنجان

السوشال ميديا:
غلاف فيسبوك

غلاف لينكد إن
غلاف يوتيوب

غلاف تويتر اكس
قالب بوست دورة

قالب بوست مقولة
قالب بوست مقولة مع صورة

قالب بوست معلومة
قالب انفوجرافيك 

التطبيقات الرقمية:
توقيع إيميل
كوفر فيديو

قالب عرض باوربوينت
قالب الدليل التدريبي

Gift Items Applications:
pen
Mug

Social Media Applications:
Facebook Cover
Linkedin Cover
Youtube Cover
X twitter Cover
Course Post Template
Quote Post Template
Qoute with photo Post Template
Info Post Template
Infographic Post Template

Digital Applications:
E-mail Signature
Video Cover
Presentation Template
Training Guide Template

ID APPLICATIONS تطبيقات الهوية

67
68

70
74
78
82
86
87
88
89
90

92
94
96
97
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PRINTED
APPLICATIONS
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يجب أن يكون الورق الرسمي بحجم A4 وبلمسة نهائية غير لامعة )مات( لضمان مظهر احترافي. يُُفضل تجنب استخدام الورق اللامع للحفاظ على وضوح القراءة والشكل النظيف. يتوفر من 
الورق الرسمي نسختان، واحدة باللغة الإنجليزية وأخرى باللغة العربية، ويجب استخدام النسخة المناسبة وفقًًا للسياق ولغة المراسلة.

The letterhead should be designed on A4 sized paper with a matte finish to ensure a professional appearance. Avoid using glossy paper to maintain readability and a clean 
aesthetic. There are both English and Arabic versions of  the letterhead, and the appropriate version should be used according to the context and language of  the correspondence.

24
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يجــب أن تكــون بطاقــة العمــل بحجــم 5 × 8.5 ســم ومطبوعــة علــى ورق غيــر لامــع بــوزن يزيــد عــن 350 جرامًًــا لضمــان المتانــة والشــعور بالفخامــة. يمكــن تعديــل التفاصيــل علــى بطاقــة العمــل، 
مثــل الاســم والمســمى الوظيفــي ومعلومــات الاتصــال، والكيــو ار كــود حســب الحاجــة، ولكــن يجــب أن تتبــع دائمًًــا إرشــادات العلامــة التجاريــة مــن حيــث الأســلوب والتخطيــط.

The business card should be sized at 5 x 8.5 cm and printed on matte paper with a weight of  more than 350 grams to ensure durability and a premium feel. The details on the 
business card, such as name, title, and contact information, and QR code can be adjusted as needed, but must always follow the brand’s style and layout guidelines.

26
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ENVELOPE

يتــم تصميــم الظــرف الأفقــي بحجــم 12 × 23 ســم، وهــو مناســب لوضــع ورقــة بحجــم A4 مطويــة بشــكل مرتــب داخلــه. يجــب أن يحتــوي الظــرف علــى جميــع تفاصيــل العلامــة التجاريــة الأساســية، 
مثــل الشــعار، واســم الشــركة، ومعلومــات الاتصــال، لضمــان عــرض متناســق للعلامــة التجاريــة. يكــون قســم طــيّّ الظــرف باللــون الأحمــر الخــاص بآيفــوري، ممــا يضفــي لمســة مميــزة تتماشــى 

مــع هويــة العلامــة.

The horizontal envelope is designed with a size of  12 x 23 cm, suitable for holding A4 paper folded neatly inside. The envelope should contain all essential brand details, such as 
the logo, company name, and contact information, to ensure a cohesive brand presentation. The fold of  the envelope is in the brand›s red color, adding a distinctive touch that 

aligns with the overall brand identity.
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ENVELOPE

يتــم تصميــم الظــرف الأفقــي بحجــم 24 × 34 ســم، وهــو مصمــم لاســتيعاب مســتندات أكبــر مثــل الشــهادات، وأدلــة التدريــب، والمســتندات الأخــرى. يجــب أن يحتــوي الظــرف علــى جميــع تفاصيــل 
العلامــة التجاريــة ذات الصلــة، بمــا فــي ذلــك الشــعار ومعلومــات الشــركة، لضمــان مظهــر احترافــي ومتســق. يجــب أن يدعــم حجمــه وتصميمــه تقديــم المســتندات المهمــة بشــكل آمــن ومنظــم.

The horizontal envelope is sized at 24 x 34 cm, designed to accommodate larger documents such as certificates, training guides, and other papers. The envelope should feature all 
relevant brand details, including the logo and company information, to ensure a professional and consistent appearance. Its size and design should support the secure and organized 

presentation of  important documents.
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0
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/ivo ry training
www.ivory training.com
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تبلــغ مســاحة وجــه الفولــدر الإعلانــي 21.5 × 32 ســم ومصمــم لحمــل أوراق بحجــم A4، والكتيبــات الأصغــر، والمــواد الترويجيــة الأخــرى. يجــب أن يحتــوي علــى شــعار العلامــة التجاريــة، والألــوان، 
ًـا  ــا احتراف�ي وجميــع التفاصيــل الأساســية الأخــرى لضمــان توافقــه مــع هويــة العلامــة التجاريــة العامــة. يُُقصــد باســتخدام هــذا الفولــدر  فــي الأنشــطة التســويقية والترويجيــة، حيــث يوفــر تقديًمً

ا للمــواد الإعلانيــة. ومتســًقً

The advertising folder face measures 21.5 x 32 cm and is designed to hold A4 papers, smaller brochures, and flyers. It should feature the brand’s logo, colors, and other essential 
brand details to ensure it aligns with the overall brand identity. This folder is intended for use in marketing and promotional activities, providing a professional and cohesive presentation 

of  advertising materials.
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TRAINING FOLDER

تبلــغ مســاحة وجــه فولــدر التدريــب أيضًًــا 21.5 × 32 ســم ولكنــه مصنــوع مــن مــادة أكثــر ســمكًًا لاســتيعاب حجــم أكبــر مــن المســتندات، بمــا فــي ذلــك أدلــة التدريــب والمزيــد مــن الأوراق بحجــم A4 أو 
أصغــر. يجــب أن يعــرض بوضــوح شــعار العلامــة التجاريــة والتفاصيــل الأخــرى للحفــاظ علــى صــورة العلامــة التجاريــة المتســقة مــع توفيــر المتانــة والوظائــف اللازمــة لحمــل المــواد التدريبيــة المهمة.

The training folder face is also sized at 21.5 x 32 cm but is constructed with a thicker material to accommodate a larger volume of  documents, including training guides and additional 
A4 or smaller papers. It should prominently display the brand’s logo and details to maintain a consistent brand image while providing durability and functionality for holding important 

training materials.
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ID CARD

ــخص.  ــورة الش ــي، وص ــمى الوظيف ــر، المس ــف أو المدي ــم الموظ ــن اس ــب أن تتضم ــة. يج ــل البطاق ــل حام ــب داخ ــة، لتناس ــون عمودي ــة لتك ــم ومصمم ــة 10 × 7 س ــة الهوي ــات بطاق ــغ قياس تبل
بالإضافــة إلــى ذلــك، يجــب أن تحتــوي البطاقــة علــى تفاصيــل العلامــة التجاريــة الرئيســية، بمــا فــي ذلــك شــعار الشــركة وأي عناصــر ذات صلــة بالعلامــة التجاريــة، لضمــان التناســق مــع هويــة 

ــال. ــكل فع ــة بش ــة التجاري ــل العلام ًـا لتمثي ــا واحتراف�ي ــم واضًحً ــون التصمي ــب أن يك ــة. يج ــة التجاري العلام

The ID card measures 10 x 7 cm and is designed to be displayed vertically, fitting inside a badge holder. It should include the employee›s or manager›s name, job title, and a photo of  
the individual. Additionally, the card must feature the main brand details, including the company logo and any other relevant brand elements, to ensure consistency with the brand’s 

identity. The design should prioritize clarity and professionalism to represent the brand effectively.
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NOTEBOOK

يأتــي الدفتــر بحجــم A5 ويتميــز بســلك مــع تصميــم يفتــح مــن الأعلــى. يتوفــر الدفتــر بخياريــن للصفحــات الداخليــة: ملونــة وأحاديــة اللــون )رماديــة(. يجــب أن تتماشــى الصفحــات الملونــة مــع لوحــة 
ألــوان العلامــة التجاريــة للحفــاظ علــى مظهــر حيــوي ومتســق، بينمــا توفــر الصفحــات الأحاديــة اللــون خيــارًًا أكثــر تقليديــة ومرونــة. يجــب أن تتضمــن كلا النســختين شــعار العلامــة التجاريــة وتفاصيلها 

علــى الــغلاف لضمــان التناســق مــع هويــة العلامــة التجاريــة.

The notebook is sized at A5 and features a spiral binding with a top opening design. It comes in two options for internal pages: colored and greyscale. The colored pages should 
align with the brand’s color palette to maintain a vibrant and cohesive look, while the greyscale pages offer a more classic and versatile option. Both versions should incorporate the 

brand’s logo and details on the cover to ensure brand consistency.

FrontInternal pages colored
الداخل ملونالوجه الأمامي

BackInternal Pages grayscale
الداخل أبيض وأسودالوجه الخلفي
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تأتــي الشــهادة بحجــم A4 ومطبوعــة علــى ورق غيــر لامــع لتوفيــر مظهــر احترافــي وأنيــق. يجــب أن تتضمــن الواجهــة الأماميــة للشــهادة تفاصيــل حــول الــدورة التدريبيــة ومعلومــات المســتلم، 
ــة بالعلامــة التجاريــة، لضمــان التناســق مــع الهويــة  ــارز. يجــب أن يحتــوي ظهــر الشــهادة علــى تفاصيــل العلامــة التجاريــة، مثــل شــعار الشــركة وأي معلومــات ذات صل مــع عرضهــا بشــكل ب

التجاريــة والاعتــراف بهــا.

The certificate is sized at A4 and printed on matte paper to provide a professional and elegant appearance. The front face of  the certificate should include details about the course 
and the recipient’s information, prominently displayed. The back of  the certificate should feature brand details, such as the company logo and any relevant brand information, to 

ensure brand consistency and recognition.
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CERTIFICATE

AR Front

EN Front

Back

AR الوجه الأمامي

EN الوجه الأمامي

الوجه الخلفي



يمكن إضافة الختم للشهادة بشكل الكتروني على الشهادة أو طباعته بشكل منفصل

The stamp can be added to the certificate electronically or printed separately.
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CERTIFICATE STAMP
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ًـا.  ــًا مرت�ب ــًا لتثبيــت الشــهادة فــي مكانهــا، ممــا يضمــن عرضً يبلــغ حجــم غلاف الشــهادة 24 × 33 ســم ومصمــم لتأميــن عــرض الشــهادة بشــكل أنيــق. يحتــوي الــغلاف علــى فتحــات مصممــة خصيصً
يجــب أن يعكــس الــغلاف هويــة العلامــة التجاريــة، مــن خلال تضميــن عناصــر مثــل الشــعار وألــوان العلامــة التجاريــة للحفــاظ علــى مظهــر احترافــي ومتســق.

The certificate cover measures 24 x 33 cm and is designed to securely hold and display the certificate. It features slots specifically designed to fix the certificate in place, ensuring 
that it remains neatly presented. The cover should reflect the brand’s identity, incorporating elements such as the logo and brand colors to maintain a professional and cohesive look.

44

CERTIFICATE COVER
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INVOICE

تأتــي ورقــة الفاتــورة بحجــم A5 وتســتخدم لتوثيــق المعــاملات وإصــدار الفواتيــر. يجــب أن تتضمــن جميــع تفاصيــل الفاتــورة الرئيســية، مثــل رقــم الفاتــورة، والتاريــخ، ومعلومــات المســتلم، وتفاصيــل 
الأصنــاف، بالإضافــة إلــى تفاصيــل العلامــة التجاريــة لضمــان التناســق مــع هويــة العلامــة التجاريــة. يتــم طباعــة ورقــة الفاتــورة علــى دفتــر فواتيــر، ممــا يســهل عمليــة التســجيل والتنظيــم.

The invoice paper is sized at A5 and is used for documenting transactions and issuing invoices. It should include all main invoice details, such as invoice number, date, recipient 
information, and itemized charges, along with the brand’s details to ensure consistency with the brand’s identity. The invoice paper is printed on an invoice notebook, which allows for 

easy record-keeping and organization.
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STAMPS

الطابع الدائري: يُُفضل استخدامه في العناصر الصغيرة كعلامة تجارية خفيفة على التغليف. يعمل بشكل أفضل عند الحاجة إلى تمثيل مضغوط ومختصر للعلامة التجارية.
الطابع المستطيل: يُُناسب الأسطح الأكبر مثل الأظرف أو الملفات أو المواد الترويجية حيث تكون هناك حاجة لعلامة تجارية أكثر بروزًًا ووضوحًًا.

يجــب أن يكــون حجــم الطابــع متوافقًًــا مــع القوالــب القياســية المتوفــرة فــي الأســواق لضمــان ســهولة الإنتــاج والتناســق. عنــد اختيــار نمــط الطابــع وحجمــه، يُُراعــى المســاحة المتاحــة والتأثيــر 
البصــري المرغــوب. يجــب أن يكــون الطابــع دائمًًــا واضحًًــا وقــابلًاً للقــراءة ومتناســقًًا مــع التصميــم العــام.

Circular Stamp: Ideal for smaller items as a subtle branding mark on packaging. It works best when a compact, concise representation of  the brand is required.
Rectangular Stamp: Suited for larger surfaces like envelopes, folders, or promotional materials where a more prominent and noticeable brand mark is needed.

The size of  the stamp should adhere to standard stamp templates available in the market, ensuring ease of  production and consistency. When selecting the stamp style and size, 
consider the space available and the desired visual impact. The stamp should always be clear, legible, and aligned with the overall design aesthetic.

AR StampsEN Stamps
AR الختمEN الختم
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PAPER BAG

الحجــم الرئيســي لحقيبــة الــورق هــو 25 × 35 ســم، وهــي مصممــة لحمــل الأوراق والملفــات والشــهادات بشــكل آمــن وأنيــق. يجــب أن تكــون الحقيبــة مطبوعــة علــى ورق غيــر لامــع مــع بقــع 
لامعــة للعناصــر مثــل الشــعار لخلــق مظهــر مميــز وفاخــر. يجــب أن تكــون جوانــب حقيبــة الــورق باللــون الأحمــر الخــاص بالعلامــة التجاريــة لتتماشــى مــع الهويــة البصريــة. بالإضافــة إلــى ذلــك، قــد 

تكــون هنــاك أحجــام أخــرى للحقيبــة لتلبيــة الاحتياجــات المختلفــة.

The main size of  the paper bag is 25 x 35 cm, designed to hold papers, folders, and certificates securely and stylishly. The bag should be printed on matte paper with glossy spots 
for elements like the logo to create a distinctive and premium look. The sides of  the paper bag should feature the brand’s red color to align with the brand identity. Additionally, other 

sizes of  the paper bag may be available to suit different needs.
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PAPER BAG

الحجــم الرئيســي لحقيبــة الــورق هــو 25 × 35 ســم، وهــي مصممــة لحمــل الأوراق والملفــات والشــهادات بشــكل آمــن وأنيــق. يجــب أن تكــون الحقيبــة مطبوعــة علــى ورق غيــر لامــع مــع بقــع 
لامعــة للعناصــر مثــل الشــعار لخلــق مظهــر مميــز وفاخــر. يجــب أن تكــون جوانــب حقيبــة الــورق باللــون الأحمــر الخــاص بالعلامــة التجاريــة لتتماشــى مــع الهويــة البصريــة. بالإضافــة إلــى ذلــك، قــد 

تكــون هنــاك أحجــام أخــرى للحقيبــة لتلبيــة الاحتياجــات المختلفــة.

The main size of  the paper bag is 25 x 35 cm, designed to hold papers, folders, and certificates securely and stylishly. The bag should be printed on matte paper with glossy spots 
for elements like the logo to create a distinctive and premium look. The sides of  the paper bag should feature the brand’s red color to align with the brand identity. Additionally, other 

sizes of  the paper bag may be available to suit different needs.
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ROLL UP

يبلــغ حجــم رول أب 200 × 80 ســم ومصمــم ليتــم عرضــه بشــكل عمــودي. يتوفــر بخياريــن: ثيــم داكــن وثيــم فاتــح. يجــب أن يتضمــن كلا الخياريــن تفاصيــل العلامــة التجاريــة الرئيســية ويصمــم وفقًًــا 
لخطــوط وألــوان العلامــة التجاريــة ونســبها. يجــب أن يكــون التصميــم مناســبًًا لحجــم الــرول أب الكبيــر، ممــا يضمــن وضــوح القــراءة وتأثيــره البصــري مــن مســافة بعيــدة.

The rollup measures 200 x 80 cm and is designed to be displayed vertically. It comes in two choices: a dark theme and a light theme. Both options should include the main brand 
details and be designed in accordance with the brand’s fonts, colors, and proportions. The design should be tailored to the large size of  the rollup, ensuring readability and visual 

impact from a distance.
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POP UP STAND

يجــب أن يتطابــق التصميــم مــع حجــم الســتاند وأن يكــون قــابلًاا للتكيــف مــع ثيــم داكــن أو فاتــح. يجــب أن يتضمــن تصميــم العلامــة التجاريــة، بمــا فــي ذلــك الألــوان والخطــوط والعناصــر البصريــة، 
ًـا للنظــر ومتســقًًا مــع هويــة العلامــة التجاريــة، مــع تحســين وضــوح الرؤيــة وتأثيــره  مــع ضمــان الحفــاظ علــى الهوامــش بشــكل صحيــح لمظهــر نظيــف واحترافــي. يجــب أن يكــون التصميــم ملفت�

مــن مســافات مختلفــة.

The design for the popup stand should match the size of  the stand and be adaptable to either a dark theme or a light theme. It must incorporate the brand’s theme, including its 
colors, fonts, and visual elements, while ensuring that margins are correctly maintained for a clean and professional appearance. The design should be visually striking and consistent 

with the brand identity, optimizing readability and impact from various distances.
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E-MAIL SIGNATURE
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VIDEO COVER
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